Warszawa, 20.03.2024r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 4/03/2024

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:

Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow 1 Warzyw — Spotdzielnia Os6b Prawnych
ul. Swietokrzyska 20, lok. 321

00-002 Warszawa

mail: biuro@grupyogrodnicze.pl

II. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy dostaw lub ustug.

III. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ):

Przedmiotem zamoOwienia jest kompleksowa realizacja zadania ,,CORE TEAM - promocja
konsumpcji owocow i warzyw i forum wspolpracy sektora, IV edycja”. Przedmiotem
zadania jest promocja konsumpcji owocoOw 1 warzyw oraz wsparcie forum wspotpracy liderow
i ekspertow sektora ogrodniczego (tzw. Core Team). Generalnym celem projektu jest
aktywizacja 1 synergia wszystkich projektow finansowanych z Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw, w szczeg6lnosci duzych kampanii promocyjnych, oraz dziatan organizacji i liderow
opinii, w tym podniesienie jakos$ci debaty o najwazniejszych wyzwaniach sektora.

Poczatek 2024 to rolnicze protesty. Wyzwania dotarly do mainstreamu. Wzrosto
zainteresowanie produkcja zywnosci, jakoscig tego co jemy, takze Swiadomos$¢ presji z jaka
mierzg si¢ producenci. To moze by¢ czas wyjatkowo sprzyjajacy integracji Srodowisk,
organizacji 1 liderow. Tylko dobrze zorganizowany sektor moze wptyna¢ na decyzje resortu,
legislacje, polityke Unii Europejskiej. Warto artykulowaé swoje oceny sytuacji i propozycje
rozwigzan. Warto tez stara¢ si¢ o przychylnos¢ ze strony konsumentow. Realizacja zadania ma
budowa¢ wspolnote celow producentéw i konsumentow. Wsrod nich jest wzrost §wiadomosci
waloréw krajowych owocow 1 warzyw i pierwszoplanowej ich roli w codziennym odzywianiu.

Promocja ma zwigkszy¢ $wiadomos¢ pierwszoplanowej roli warzyw i owocoOw w codziennym
odzywianiu, w tym zalecenia iz warzywa i owoce powinny stanowi¢ polowe¢ tego co jemy.
Wsrod producentow popularyzacji wymagaja wytyczne komunikacji (dostgpne na stronie
PotowaSukcesu.pl), wspolny design (system identyfikacji wizualnej) oraz symbol talerza*.

Zadaniem jest organizacja comiesi¢cznych spotkan sektora z mediami dla wszystkich kampanii
1 projektéw finansowanych z FPOiW, branzowych organizacji i liderow opinii. Spotkania majg
umozliwi¢ prezentacje inicjatyw, grup gatunkow, wiodacych srodowisk, grup producentow.
Powinny integrowac socjologéw, dietetykow z producentami. Celem integracji jest inicjowanie
debaty na temat szans i barier wzrostu konsumpcji warzyw i owocow.



Zadaniem jest organizacja comiesi¢cznego monitoringu konsumpcji jak najwiekszej liczby
gatunkow warzyw 1 owocow, oraz dystrybucja wynikdw promujacych konsumpcje¢. Zadaniem
jest promowanie strony WczorajNaTalerzu.pl - miejsca, w ktorym dostepne sg wyniki badan,
komunikaty prasowe, aktualnosci z zycia sektora, w tym np. zaproszenia na wydarzenia.

Zadaniem jest produkcja wspdlnych materialdw promocyjnych dla wszystkich kampanii
finansowanych z Funduszu Promocji Owocow 1 Warzyw oraz koordynacja podmiotéw sektora
(organizacji, kampanii) przy wspdlnej promocji w ramach Narodowego Dnia Sportu.
Realizacja ww. powinna zosta¢ wykorzystana do budowy wizerunku wspotpracy sektora wsrod
jego interesariuszy. Dodatkowym zadaniem jest wsparcie organizacji prac forum wspotpracy
sektora — tzw. Core Teamu - liderow i ekspertéw, angazujacych si¢ w realizacj¢ istotnych dla
rozwoju sektora inicjatyw.

Realizacja przedmiotu zamdwienia obejmuje nastepujace dzialania:

1. Organizacja prac forum wspolpracy sektora, tzw. Core Teamu

Forum wspotpracy sektora tworza liderzy i eksperci organizacji branzowych, doradztwa,
nauki. Celem wspotpracy jest rozwdj sektora, a narzedziem projekty, ktore zostaly
uzgodnione w I edycji (tzw. portfel inicjatyw). W poprzednich edycjach projektu wsparcie
polegalo na organizacji spotkan i warsztatbw w gronie lideréw sektora. Efektem byta
identyfikacja priorytetowych inicjatyw 1 powstanie zespotow projektowych. Zespoty
tworzone s3 przez ludzi znanych w $rodowisku, nie pobierajg oni wynagrodzenia z tytutu
uczestnictwa w Core Teamie. Cz¢§¢ zespoldow moze si¢ pochwali¢ wypracowanymi
rekomendacjami. Cele i sposob dziatania opisane sg na stronie CoreTeam.pl.

Oczekiwany efekt: wsparcie prac liderow zespotow tworzonych w ramach Core Teamu dla
realizacji wybranych inicjatyw. W szczegdlno$ci organizacja debat i wsparcie dystrybucji
komunikatéw prasowych opracowanych przez zespoly projektowe (opinie, interpelacje,
stanowiska w sprawie, zaproszenia na wydarzenia itp.), wsparcie organizacji wystapien
ekspertow Core Team w konferencjach branzowych (prezentacje, debaty) oraz wsparcie
organizacji ew. badan, angaz zewnetrznych ekspertow, ich transfery itp.

2. Budowa wizerunku wspolpracy sektora wsrod interesariuszy

Celem jest wzrost $wiadomos$ci roli warzyw i owocOw w codziennym odzywianiu.
Narzedziem edukacji jest promocja tzw. ,,talerza”, nowego symbolu edukacji zywieniowej
(zastepuje on tzw. ,,piramide zZywnosci 1 Zywienia”) oraz argumentacji na rzecz bardziej
autonomicznej prezentacji owocow. Ta nowa forma prezentacji rekomendacji
zywieniowych doskonale eksponuje znaczenie (udziat, ilos¢) warzyw 1 owocow. Fakt iz
warzywa i owoce powinny stanowi¢ potowe tego co jemy, ma potencjat integrujacy. Sektor
ogrodniczy powinien wspdlnie promowa¢ Ow sumaryczny udzial, przyslowiowa
,potowe sukcesu”. Realizacja zadania powinna pokaza¢ sens wspOtpracy producentow,
wczesniejsze doswiadczenia, uzytecznos¢ wspoélnej identyfikacji i talerz Zywieniowy.

Oczekiwany efekt: przygotowanie i organizacja spotkan - fizycznych i online - ktorych
celem jest prezentacja wspdlnej wizji promocji spozycia krajowych owocow, warzyw,
przetworéw. Wsparcie lideréw sektora w inicjatywach, ktérych czescig jest promocja
talerza*. Grunt pod komunikacje: codziennie jedno jabtko, filizanka jagodowych czy soku.

3. Realizacja badan i promocja danych promujacych konsumpcje



Badania konsumpcji realizowane sg juz 4 lata. Wzbogacaja promocje kilkunastu gatunkéw.
Realizowane dotychczas sondaze (co miesigc state pytania zwigzane z monitoringiem
konsumpcji plus dodatkowe zgodne z biezagcymi potrzebami) dajg informacje o demografii
konsumentoéw, preteksty do komunikacji gatunkom, grupom, organizacjom i kampaniom
finansowanym z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.

Oczekiwany efekt: realizacja 8 fal monitoringu, opracowanie komunikatoéw i danych na
potrzeby mediéw, social mediow (dla wszystkich kampanii w jednym miejscu). Ewolucja
infografik, tak by docieraty do wigkszej ilosci odbiorcow mediow elektronicznych.

4. Organizacja spotkan z mediami dla kampanii i organizacji wspoltworzacych projekty
finansowane z FPOiW
Organizacja $niadan prasowych dla kampanii i organizacji branzowych wspottworzacych
projekty finansowane z FPOiW. Tego typu spotkania organizujemy od 3 lat, w kazdy ostatni
czwartek miesigca. Wpisaly si¢ juz w kalendarz wielu medidow (prasa, radio) i instytucji
promujacych zdrowe odzywianie, dietetykdéw, wyktadowcow 1 studentow. Coraz szersza
jest oferta sektora dla dziennikarzy (ilo$¢ tematdéw, ekspertéw, wyktadow i debat). Coraz
wiegcej spotkan ma swojego bohatera w postaci gatunku i1 ludzi, producentow, przetworcow,
ktorzy zaangazowali si¢ w jego promocj¢. Coraz czesciej elementem ,,$niadan prasowych”
sg dyskusje na temat szans i ograniczen wzrostu konsumpcji. Spotkania w I kwartale 2024
obfitowaty w tematy zwigzane z jakos$cig zywnosci 1 atutami krajowej produkc;ji.

Oczekiwany efekt: organizacja spotkan z mediami dla wszystkich kampanii
(wspottworzonych przez kilka organizacji branzowych 1 projektow promocyjnych),
pokazujacych sektor, preteksty dla mediéw i informacje o realizowanych projektach; daja-
cych dostep do producentdow, dietetykow, informacji o sezonie i walorach wielu gatunkow.

5. Koordynacja podmiotow sektora (organizacji, kampanii) przy wspolnej promocji
w ramach Narodowego Dnia Sportu.
Narodowy Dzien Sportu to jednodniowy event, kilkutygodniowa promocja i pétroczna
promocja faktu, ze producenci owocdéw 1 warzyw w Polsce wspierajg aktywny styl zycia.
Celem wydarzenia jest integracja przez sport i promocja zdrowego stylu zycia, budowa
$wiadomosci roli owocoOw 1iwarzyw w odzywianiu, promowanie nowych sytuacji
konsumpcji 1 zwigkszania czgstotliwosci zakupu oraz budowa §wiadomosci talerza* jako
preferowanego sposobu prezentacji roli owocow 1 warzyw w odzywianiu w srodowisku
producentéw (plantatorow, sadownikow, przetworcow).

Oczekiwany efekt: zapewnienie udzialu w roli partnera projektu (organizowanego we

wspotpracy z Ministerstwem Sportu), pokrycie kosztow udzialu w wydarzeniu, opracowanie
materiatow graficznych 1 promocja projektu w branzy.

GRUPY DOCELOWE

Gtéwna grupa docelowa: media 1 konsumenci, gtownie tzw. wczesna wigkszos¢, ktora
wczesnie przyswaja trendy 1 zalecenia zywieniowe. Ma tez przeci¢tne dochody, $rednie
wyksztatcenie. Dodatkowo tzw. p6zna wigkszos$¢ — ludzie raczej sceptyczni akceptujacy

rozwigzania po wyprobowaniu przez innych.

Liderzy opinii: dietetycy, studenci dietetyki, doradcy zywieniowi.



Grupa lideréw sektora: przedstawiciele organizacji branzowych, grup, eksperci i doradcy
srodowiska producentow owocodw 1 warzyw; przedstawiciele §wiata nauki.

W szczegolnosci oferta powinna obejmowac nastepujace elementy:

1. Organizacja prac forum wspolpracy sektora - CORE TEAM.

Organizacja lub wspotorganizacja min. 3 kwartalnych spotkan umozliwiajacych dyskusje i
integracj¢ przedstawicieli sektora wokol wspdlnie identyfikowanych wyzwan. Organizacja
min. 12 spotkan online dla liderow Zespotéw robocznych. Biuro prasowe wspierajace
dystrybucje¢ komunikatow Zespotow projektowych (opinii w sprawie, stanowiska na dany
temat; zaproszen na wydarzenie i debaty). Organizacja wystapien i debat ekspertoéw Core
Teamu w konferencjach branzowych. Angaz ekspertow zewnetrznych, produkcja relacji
fotograficznych i materialéw filmowych na potrzeby Core Teamu.

2. Budowa wizerunku wspoélpracy sektora wsrod interesariuszy

Przygotowanie i1 organizacja spotkan z liderami opinii na Warszawskim Uniwersytecie
Medycznym w ramch obchodéw np. Miedzynarodowego Dnia Owocoéw 1 Warzyw - 18/10,
Dnia Walki z Cukrzyca - 14/11 czy Swiatowego Dnia Zdrowia - 7/04. Inne formy:
organziacja wyjazdu dla studentéw na plantacje; organizacja warsztatu dla studentéw
dietetyki, medycyny lub pielegniarstwa. Organizacja konkursu edukacyjnego dla studentéw
promujacego role¢ owocow i warzyw w codziennym odzywianiu. Promocja wsréd
studentow dietetyki i zawodowych dietetykow, ktorych celem jest prezentacja roli owocoéw
1 warzyw w codziennym odzywianiu i promocja spozycia krajowych owocéw, warzyw, ich
przetwordw. Produkcja materiatow filmowych, zdjeciowych, opracowanie komunikatow.

3. Realizacja badan i promocja danych promujgcych konsumpcje.

Realizacja 8 fal monitoringu popularnosci kluczowych gatunkéw. Promocja ich
sezonowosci 1 wskaznikéw, m.in. Wczoraj na talerzu, przez caty okres trwania zadania.
Opracowanie danych i grafik dla wszystkich kampanii (do social media). Aktualizacja
linkéw do komunikatéw na dashboardzie WczorajNaTalerzu.pl.

4. Organizacja spotkan z mediami dla kampanii i organizacji wspoltworzacych projekty
finansowane z FPOiW
Identyfikacja pretekstow i realizacja 8 sondazy (jedno pytanie o opini¢ na aktualnie istotny
temat). Organizacja prezentacji wynikéw 1 dyskusji nt. biezacej oferty sektora; prezentacji
badanych gatunkow.

5. Koordynacja podmiotow sektora (organizacji, kampanii) przy wspolnej promocji
w ramach Narodowego Dnia Sportu.
Zapewnienie udzialu w roli partnera, pokrycie kosztow udzialu w projekcie zgodnie z
zasadami organizacji tego wydarzenia, opracowanie materiatow graficznych i promocja
projektu w branzy.

6. Nadzor nad realizacja projektu i jego komunikacjg.



Cena calkowita netto oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 1 036 537,88 zlotych (slownie:
jeden milion trzydziesci szes¢ tysiecy pi¢cset trzydziesci siedem zlotych 88/100).

UWAGA: zadanie bedzie realizowane jesli Krajowy Zwiazek Grup Producentow
Owocow i Warzvw — Spoldzielnia Osob Prawnych otrzyma wsparcie z Funduszu
Promocji Owocow i Warzyw na sfinansowanie dzialan zadania.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotow z Polski, czynnie prowadzacych
dzialalno$¢ gospodarcza tj. oso6b fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych
zdolno$¢ prawng badz oso6b prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG).
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowe;.

2. Warunek udziatu w postepowaniu dotyczacy zdolno$ci zawodowej zostanie spetniony,
jesli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu sktadania
oferty, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie
wykonat (zrealizowat, zakonczyl) co najmniej 2 ustugi o wartosci co najmniej 400 000,00
PLN (stownie zlotych: czterysta tysigcy ztotych 00/100) kazda polegajace na realizacji
kampanii informacyjno-promocyjnych lub dziatan o podobnym charakterze. Jezeli warto$¢
ustugi jest wyrazona w walucie innej niz PLN, w celu oceny spetnienia warunku udzialu
w postgpowaniu Zamawiajacy dokona przeliczenia wskazanej kwoty na PLN wedtug
sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego obowigzujgcego, w dniu zamieszczenia
Zapytania na stronie internetowej Zamawiajgcego, a jezeli w tym dniu nie publikowano
kursu tej waluty — wedtug ostatniego sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego przed
dniem zamieszczenia Zapytania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. W celu potwierdzenia spetniania warunku dotyczacego zdolnosci zawodowej Wykonawca
jest zobowigzany ztozy¢ wraz z oferta o§wiadczenie zgodne z zalacznikiem nr 1.

4. Wykonawca ztozy informacje i dowody potwierdzajace jego doswiadczenie niezbedne do

oceny zlozonej oferty.
5. Wykonawca przedstawi dowdd ubezpieczenia od odpowiedzialno$ci cywilnej w zwigzku
z prowadzong dziatalno$cig gospodarcza.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1. Brak mozliwo$ci sktadania ofert czesciowych.
2. Oferte nalezy sktada¢ obligatoryjnie w formie elektronicznej w postaci koncepcji realizacji

przedmiotu zaméwienia zgodnej z wymogami zapytania ofertowego oraz specyfikacji
kosztow wraz z ceng catkowitg netto, email: biuro@grupyogrodnicze.pl.

3. Oferta musi zawiera¢ ponadto: petng nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres
email Wykonawcy.

4. O udzielenie zamowienia moga ubiegac si¢ Wykonawcy, ktorzy nie znajduja si¢ w stanie
upadtosci lub likwidacji w chwili zlozenia oferty i o$wiadcza to w Oswiadczeniu
Wykonawcy (zatacznik nr 1).

5. Zakres wykluczenia wykonawcodw z postgpowania: Wykonawca bedacy osoba fizyczna

ztozy o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w §
8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017
r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy

5



promocji produktow rolno — spoZywczych (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r., poz. 2244)”
(zalagcznik nr 2)

6. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

7. Oferta musi by¢ parafowana na kazdej stronie i podpisana przez osoby upowaznione do
podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym
pelnomocnictwem.  Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem
1 pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

8. Oferty nalezy sktada¢ z ceng catkowitg netto podang w PLN.

9. Platnos$¢ za ustuge okreslong w punkcie III, nastagpi w terminie i w sposob uzgodniony
miedzy Zamawiajacym a Wykonawca.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

11. Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu
Ofertowym, Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawcy rowniez:
a) w przypadku stwierdzenia, Ze jej tre§¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) jezeli zostata zlozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu
W postepowaniu,
c) jezeli oferta zawiera razaco niska cene,

d) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek 1 uzupetnien,
o ktorych mowa w pkt X.3,
e) zostata zlozona po terminie.

VI. TERMIN SKEADANIA OFERT:
do 10.04.2024 roku, godz. 24.00

VII. KRYTERIA OCENY OFERTY

Kryterium 1: cena netto przedmiotu zamowienia — waga kryterium 20%.

Cena powinna zawierac:
— Warto$¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamoéwienia.

Oferent, ktéry zaoferuje najnizsza cen¢ netto otrzyma 20 pkt. Pozostali oferenci otrzymaja
liczbe punktéw odpowiednia do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadno$cig do dwdch miejsc
po przecinku)

najnizsza cena netto, ktora wptyneta w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe
Kryterium 1 = x 20 pkt
cena netto badanej oferty

Kryterium 2: do$wiadczenie oferenta w zakresie opracowania strategii, realizacji badan,
promocji oraz wsparcia lideréw sektora — waga kryterium 40%.

Komisja oceniajagca dokona oceny doswiadczenia oferentdow w zakresie realizacji projektow
opracowania strategii, promujacych wspdtprace oraz wsparcia liderow sektora.

Punktacja bedzie przyznawana za nastgpujace elementy:



Lp.

Opis

Max. liczba
punktow

Doswiadczenie w realizacji projektow promujgcych produkty rolno-
spozywcze, w tym owoce i warzywa oraz ich przetwory, wspotprace
branzowa, patriotyzm gospodarczy, etnocentryzm zakupowy.

Doswiadczenie w koordynacji prac nad stworzeniem strategii dla kategorii
lub marek, ktore musialy lepiej skomunikowa¢ swoje wyrdzniki, uzytecznosé
oraz doswiadczenie w pracy dla branz lub marek czerpigcych z tradycji
regionu lub percepcji kraju pochodzenia.

Doswiadczenie w organizacji konferencji, spotkan z mediami.
Doswiadczenie w obstudze wydarzen, w szczego6lno$ci branzowych,
promujacych oferte produktow rolno-spozywczych, w tym owocow,
warzyw, przetworOw oraz integracje i zaangazowanie samych producentow.

Doswiadczenie w branzy badan rynku i opinii, wiedza o zachowaniach
konsumenckich Polakow. Doswiadczenie w realizacji badan jakosciowych,
ilosciowych, online, w tym w pracy dla sektora spozywczego, w tym warzyw
i owocow, zywnosci ekologiczne;j.

Realizacja badan zgodnie z Kodeksem postgpowania w dziedzinie badan
rynkowych i spotecznych, PKJPA, ESOMAR lub certyfikatéw pokrewnych.

Doswiadczenie w promocji wynikoéw badan.

Doswiadczenia w koordynacji produkcji materiatéw promocyjnych,
w szczegolnosci dla branzy rolno-spozywczej, w tym owocowo-warzywnej /
FMCQG.

Kryterium 2

Kryterium _3: koncepcja realizacji prac,

punktacja badanej oferty

najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr
2

x 40 pkt

innowacyjnos¢ proponowanych rozwigzan

kreatywnych i uniezaleznienie od sytuacji epidemiologicznej — waga kryterium 40%

Komisja oceniajaca dokona oceny oferty w zakresie ogélnej koncepcji realizacji zadania oraz
innowacyjnos$ci proponowanych rozwigzan.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

Lp. | Opis Max. liczba
punktow

1. | Koncepcja organizacji prac w ramach CORE TEAM, w tym wsparcia 15
liderow zespotow projektowych

2. | Koncepcja promocji prowadzonych dziatan, informowania konsumentow, 10
liderow opinii oraz medidw, zgodnie z celami zadania

3. | Propozycje dodatkowych, oryginalnych rozwigzan dotyczacych promocji 2
1 komunikacji w realizacji dziatan sktadajacych si¢ na cate zadanie.

4. | Zapewnienie realizacji zgodnie z harmonogramem. 7

punktacja badanej oferty




Kryterium 3 = x 40 pkt

najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr
3

VIII. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1.
2.

Termin realizacji zamdwienia: od podpisania umowy do 18 kwietnia 2025 roku
Fakturowanie 1 terminy ptatnosci: do uzgodnienia z Wykonawca.

IX. OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pan Witold Boguta, biuro@grupyogrodnicze.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1.

10.

11.

12.

13.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda mogly mie¢ wplyw na tre§¢ sktadanych w postgpowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu
oferty, zadane droga mailowa najpdzniej w pigtym dniu roboczym liczac od dnia
upublicznienia zapytania ofertowego, tj. do 27.03.2024 roku wiacznie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do zlozenia wyjasnien lub uzupeinien oferty
W wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisja oceniajagcag w wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawca negocjacji dotyczacych ztozonej
oferty oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktore mialtyby wptyw na
wynik postepowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postgpowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.
Zamawiajacy wybierze oferte spelniajaca wymagania Zamawiajacego, ktora na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigksza ilo$¢ punktow.
Wybdr najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria
zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana, nie potwierdzi przyjecia ushugi do realizacji w ciggu maksymalnie pigciu dni,
liczac od dnia przekazania informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie umowy,
dopuszcza si¢ mozliwosci wybrania do realizacji niniejszego zamowienia Wykonawcy,
ktorego oferta zostata oceniona, jako kolejna na liscie.

Oferta cenowa powinna by¢ sporzadzona wytacznie w PLN w jezyku polskim i musi
obejmowac cato$¢ zamdwienia. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert
czesciowych.

Oferta otrzymana przez Zamawiajacego po terminie okreslonym w punkcie VI nie
zostanie uwzgledniona.

Wykonawca zwigzany jest oferta 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna si¢
wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani droga elektroniczng za
posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru
oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postgpowania zostanie roéwniez umieszczona na stronie
internetowej Krajowego Zwiagzku Grup Producentéw Owocow 1 Warzyw — Spotdzielni
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Osob Prawnych.

Informujemy, Zze Zapytanie ofertowe znajduj¢ si¢ na stronie internetowej Krajowego Zwigzku
Grup  Producentow Owocow 1 Warzyw —  Spoéldzielnia Osob  Prawnych:
www.grupyogrodnicze.pl.




