Warszawa, 20.03.2024 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 3/03/2024

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:
Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow 1 Warzyw — Spotdzielnia Osob Prawnych
ul. Swigtokrzyska 20, lok. 321
00-002 Warszawa
mail: biuro@grupyogrodnicze.pl

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy dostaw lub ustug.

I1l. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ):

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja zadania informacyjno-promocyjnego
»Czas na polskie superowoce! VI edycja”. Promocja ma zwigkszy¢ spozycie krajowych
owocOw 1 warzyw oraz ich przetworow, w tym produktow ekologicznych, produktow
wytwarzanych lokalnie lub pochodzacych z lokalnych surowcéw. Przedmiotem promocji sg
owoce jagodowe, w szczegolnosci borowki, truskawki, maliny, jezyny, jagoda kamczacka,
agrest, czerwona i czarna porzeczka, minikiwi, rokitnik, aronia i ich przetwory. Celem
strategicznym jest wzmocnienie ich pozycjonowania jako ,,polskie superowoce”. Celem
biezacym jest zmiana postrzegania owocoOw z percepcji dodatku, opcjonalnej przekaski,
W kierunku pokazania ich roli w codziennym odzywianiu, w kazdym positku. Wedtug
obowigzujacych rekomendacji warzywa 1 owoce powinny stanowi¢ polowe tego co jemy.
Promocja powinna wykorzysta¢ trend wzrostu ilosci konsumentow owocow jagodowych.
Wzrost dotyczy wszystkich 11 objetych projektem i1 monitorowanych przez Kantar
gatunkow.

Owoce jagodowe sg uwazane za zdrowe 1 modne, ale samo to nie przektada si¢ na ich
miejsce w codziennym odzywianiu Polakéow. Nie mamy jako konsumenci nawykow
zwigzanych z ich jedzeniem, rytualow ich jedzenia. Promocja konsumpcji owocow
jagodowych moze by¢ tez czeScig Szeroko rozumianego patriotyzmu konsumenckiego —
obok walorow lokalnej Zywnosci, warto pokazywa¢ owoce jagodowe jako czg$¢ tozsamosci
kulinarnej. Sezon 2024 rozpoczgly rolnicze protesty, ich efektem jest wzrost
zainteresowania jakos$cig tego co jemy i tego co produkujemy. To tworzy wyjatkowe
warunki do wyjasnienia dlaczego produkujemy w Polsce tak wiele gatunkéw owocoOw
jagodowych. Stala wytyczna dla realizacji zadania jest integracja producentow. Promocja
ma pokaza¢, ze ,,za kazdym owocem stoi cztowiek™ i w ten sposob budowaé wizerunek
producentéw 1 przetworcow. Okreslajac ramy kolejnej edycji oczekujemy dotarcia do
konsumentéw, decydentow zakupowych i zaproszenia $rodowisk: dietetykow 1 lekarzy,
ludzi handlu i gastronomii, dziennikarzy i influencerow.
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Realizacja przedmiotu zamowienia obejmuje nastepujace dziatania:

1. Promocja owocow jagodowych w mediach i social mediach

Komunikacja promujaca konsumpcje owocoéw jagodowych, promocja ich walorow
smakowych 1 atrybutow prozdrowotnych oraz przepisow z wykorzystaniem owocoOw.
Promocja plynnego przechodzenia z sezonu jednego owocu w drugi (tzw. jagodowa
sztafeta,); budowa kategorii i pojecia polskie superowoce. Promocja konsumpcji $wiezych
owocOw oraz przetworow, w tym $niadan, II $niadan, koktajli oraz przetworow.
Oczekiwany efekt: stala obecno$¢ owocoéOw jagodowych w social mediach. Mediach
opiniotworczych 1 branzowych. Zaproszenie do konsumpcji swiezych owocow, w sezonach
zbiorow, od wiosennych truskawek, po minikiwi. Promocja r6znych kategorii jagodowych
przetworow.

2. Organizacja wydarzen promujacych smak i walory owocow
Koncepcja 1 organizacja wydarzen dla konsumentow i/lub medidw z elementami integracji
plantatoréw. Budowa wizerunku plantatorow réznych gatunkow jagodowych oraz polskich
plantacji. W szczegolnos$ci organizacja projektow, ktore wpisaty si¢ juz w jagodowy sezon:
e Promocja konsumpcji pierwszych truskawek, w tym Il edycji wydarzenia nazwanego
,Biegiem po Truskawke”. Realizowanego wokot plantacji, z promocja aktywnego stylu
zycia, samozbioréw i zakupu wigkszej ilo$ci z przeznaczeniem na mrozenie.

e Zaproszenie na plantacje drugiego gatunku jakim jest jagoda kamczacka,
Z promocj3 samozbioréw, mrozenia §wiezo zebranych i wykorzystania ich w koktajlach.
Nazwa wskazujaca czas zbiorow — ,,Czerwiec na plantacjach jagody kamczackiej”.

e Promocja konsumpcji przez dzieci, w tym organizacja rozpoczecia zbiorow
borowki. Tradycyjne wybory najmtodszego plantatora, ktoéry swoja degustacjg otwiera
sezon. Wytyczna: wydarzenie w klimacie rodzinnej aktywnosci na §wiezym powietrzu,
Z promocjg samozbioréw, konsumpcji w miesigcach letnich i mrozenia owocow.

e Promocja konsumpcji i wykorzystania borowek w kuchni, realizowana poprzez
promocj¢ Borowkobran ws$réd konsumentow 1 plantatorow. Pod tym pojeciem
rozumiemy samozbiory na plantacjach, ktére beda chciaty wzia¢ udziat w projekcie.

e Organizacja Il edycji Aronia / Berry INNOVATION CONFERENCE 2024 -
wydarzenia promujgcego innowacyjnos$¢ branzy. Formula prezentacji sposobu myslenia
I sukcesu gospodarczego w obszarach uprawy, produkcji i jagodowego przetworstwa.

e Promocja kategorii polskie superowoce w konkursie ZL.OTE INNOWACJE 2024.
To najwigkszy na polskim rynku konkurs konsumencki wylaniajacy innowacyjne
produkty FMCG. Promocja udziatu branzy jagodowej i producentéw, ktdrzy w tym
konkursie zdobeda laury 1 wyrdzniania.

e Organizacja wyjazdu studyjnego dla influenceréw, dietetykéw i dziennikarzy.
Jego celem jest prezentacja min. 2 gatunkéw jagodowych, realizowana na uznanych
plantacjach, przez szanowanych plantatoréw oraz przetworcoOw.



e Promocja owocow wsrod ludzi aktywnych, w tym organizacja udziatu producentow
I przetworcow owocoéw jagodowych w Narodowym Dniu Sportu (wydarzenie cykliczne
Z udzialem wybitnych sportowcow, firmowane przez Ministerstwo Sportu i Turystyki.

e Organizacja Il edycji BRANDING OVATION 2025 - projektu popularyzacji
budowania marek i marketingu w branzy jagodowej. Konkurs wytania m.in. ,, Jagodowa
Marke Roku 20257, laureatow kategorii Producent i Dziat Marketingu, wyr6znionych
tytutami Truskawkowa Marka Roku, Malinowa, Boréwkowa, Porzeczkowa itd.

Oczekiwany efekt: promocja konsumpcji, sezonowosci poszczegdlnych gatunkow jago-
dowych, wspolnego sezonu ,od wiosny do jesieni”’, wsparcie oraz aktywizacja
przetworcow - integracja i zwiekszenie ilosci przetworcow swiadomych i komunikujacych
si¢ z klientami.

3. Strona www projektu.
Oczekiwany efekt: utrzymanie infrastruktury Prowly i stata aktualizacja tre$ci na stronie.

4. Produkcja kontentu budujacego wizerunek owocow i branzy

Oczekiwany efekt: opracowanie materialdbw na temat 11 promowanych gatunkéw, ich
waloréw 1 przynalezno$ci do ,,polskich superowocow”. Oprawa (obstuga) fotograficzna,
produkcja materiatéw filmowych dotyczacych gatunkéw 1 kluczowych aktywnosci
promocyjnych. Opracowanie identyfikacji promocji i wydarzen, w tym na potrzeby social
mediow (design prowadzonych dzialan w obowigzujacej w sektorze ogrodniczym
identyfikacji wizualnej). Produkcja niezb¢dnych materiatéw, w tym druk koszulek polo.
Koszulki z emblematem #PolishSuperFruits sg statym elementem promocji superowocow.

GRUPA DOCELOWA
Konsumenci poszukujacy informacji o walorach 1 jako$ci produktow spozywcznych,
0 zdrowiu i zasadach odzywiania, preferujgcy naturalne, nieprzetworzone produkty.
Potrzebuja pomystow na wzbogacenie odzywiania swojej rodziny o owoce, w tym przepisow,
informacji o walorach i sezonowosci. Sg aktywni, mobilni. Wiek 16-59, core 35-45 lat.
Dodatkowo: mtode matki w wieku 19-39 lat i ojcowe bioracy udzial w zakupach. Posiadajacy
dzieci w wieku 5-12, core 7-10 lat. Seniorzy: osoby starsze $wiadomie dbajace o zdrowie.
Liderzy opinii: dietetycy, w tym studenci, lekarze, eksperci ds. jakosci zywnosci, doradcy
zywieniowi, kucharze, restauratorzy, sportowcy. Zainteresowani lub zaproszeni potrzebuja
informacji o aktywnosciach realizowanych w ramach zadania.
Dodatkowa grupa: branza - plantatorzy i przetworcy owocoéw jagodowych, producenci
innych gatunkow, w tym sadownicy. Potrzebuja informacji o realizowanych aktywnos$ciach,
w tym czytelnej informacji o mozliwosciach udziatu, zaangazowania si¢ i wymiany
doswiadczen.

W szczegolnosci oferta powinna obejmowac nastepujace elementy:

1. Prowadzenie fanpage’y na platformach Facebook, Instagram i Twitter przez 12 miesigcy.



2. Kontynuacja prowadzenia i aktualizacja obecnego serwisu internetowego zadania
promocyjnego, ktory znajduje si¢ pod adresem: www.polskiesuperowoce.pl
(infrastruktura informatyczna i aktualizacja).

Druk materiatéw promocyjnych (polowki z hasztagiem #PolishSuperFruits, min. 150 szt.)
Nadzor strategiczny nad wdrozeniem dziatan zadania przez caly okres trwania zadania.

Wsparcie dziatan PRowych w mediach elektronicznych przez okres 12 miesigcy.
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Prowadzenie biura prasowego przez 12 miesiecy (obstuga producentéw podczas
sektorowych spotkan z mediami; dystrybucja komunikatow prasowych, w tym za
posrednictwem PAP oraz portali Onet.pl, Interia.pl, Wp.pl).

7. Monitoring mediow elektronicznych przez caly okres trwania zadania.

8. Organizacja wydarzen promujacych walory kulinarne — dla konsumentow i/lub mediow,
z elementami integrujagcymi plantatorow réznych gatunkéw owocdéw jagodowych —
€O najmniej 9 wydarzen o réznym charakterze (dostosowanym do potrzeb owocoOw).
Koszty to: informacja dla uczestnikéw, komunikacja, najem, aranzacja, pokazy kulinarne,
degustacje (zaleznie od specyfiki eventu), angaz hostess, wynagrodzenie wykonawcy.

9. Prezentacje co najmniej 9 bioragcych udziat w projekcie gatunkéw owocow jagodowych
na comiesiecznych spotkaniach prasowych; prezentacje planoéw kampanii i ofert dla
producentdéw, innych interesariuszy. Koszty: organizacja spotkania fizycznych / online.

10. Projektowanie graficzne (projektowanie graficzne materiatléw, service design)
w ustalonej identyfikacji wizualnej. Szczegoty na stronie www.polowasukcesu.pl

11. Opracowanie kontentu budujacego wizerunek owocow i branzy: budowa kategorii owoce
jagodowe, edukacja na temat walorow owocow. Koszty: wynagrodzenie ekspertow
pozabranzowych, obstuga fotograficzna, produkcja materiatéw filmowych.

Cena calkowita netto oferty nie moze przekroczyé kwoty 992 140,51 zlotych (dziewieéset
dziewieédziesiat dwa tysigce sto czterdziesci ztotych 51/100).

UWAGA: zadanie bedzie realizowane jesli Krajowy Zwiazek Grup Producentow
Owocow i Warzyw — Spoéldzielnia Oséb Prawnych otrzyma wsparcie z Funduszu
Promocji Owocow i Warzyw na sfinansowanie dzialan zadania.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw z Polski, czynnie prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza tj. osob fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych
zdolno$¢ prawna badz osob prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG).
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowe;.

2. Warunek udzialu w postepowaniu dotyczacy zdolnosci zawodowej zostanie spetniony,
jesli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu sktadania
oferty, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie
wykonal (zrealizowatl, zakonczyl) co najmniej 2 ustugi o wartosci co najmniej 400 000,00
PLN (stownie: czterysta tysigcy ztotych 00/100) kazda, polegajace na realizacji kampanii
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informacyjno-promocyjnych lub dziatan o podobnym charakterze. Jezeli warto$¢ ushugi
jest wyrazona w walucie innej niz PLN, w celu oceny spelnienia warunku udziatu w
postepowaniu Zamawiajacy dokona przeliczenia wskazanej kwoty na PLN wedlug
sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego obowigzujgcego, w dniu zamieszczenia
Zapytania na stronie internetowej Zamawiajgcego, a jezeli w tym dniu nie publikowano
kursu tej waluty — wedlug ostatniego $redniego kursu Narodowego Banku Polskiego
przed dniem zamieszczenia Zapytania na stronie internetowej Zamawiajacego.

W celu potwierdzenia spelniania warunku dotyczacego zdolnosci zawodowej
Wykonawca jest zobowigzany ztozy¢ wraz z oferta oswiadczenie zgodne z zatacznikiem
nril.

Wykonawca ztozy informacje i dowody potwierdzajace jego doswiadczenie niezbedne do
oceny ztozonej oferty.

Wykonawca przedstawi dowdd ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zwigzku
z prowadzong dziatalno$cig gospodarcza.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1.
2.

Brak mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

Oferte nalezy sktadaé obligatoryjnie w formie elektronicznej w postaci koncepcji
realizacji przedmiotu zamoéwienia zgodnej z wymogami zapytania ofertowego oraz
specyfikacji kosztow wraz z ceng catkowitg netto, email: biuro@grupyogrodnicze.pl.

. Oferta musi zawiera¢ ponadto: petng nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres

email Wykonawcy.

. O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy nie znajduja si¢ w stanie

upadtosci lub likwidacji w chwili zlozenia oferty i oswiadcza to w Os$wiadczeniu
Wykonawcy (zatacznik nr 1).

. Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedacy osoba fizyczna

ztozy o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w
§ 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegolowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktow rolno — spozywczych (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r., poz.
2244)” (zatacznik nr 2)

. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.
. Oferta musi by¢ parafowana na kazdej stronie i podpisana przez osoby upowaznione

do podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym
pelnomocnictwem. Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem i
pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

. Oferty nalezy sktada¢ z ceng catkowita netto podang w PLN.
. Platno$¢ za ustuge okreslong w punkcie III, nastgpi w terminie 1 w sposob uzgodniony

migdzy Zamawiajagcym a Wykonawca.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
11. Podstawy wykluczenia z postgpowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu

Ofertowym, Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawcy rowniez:
a) w przypadku stwierdzenia, ze jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
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b) jezeli zostala zlozona przez podmiot niespetniajagcy warunkow udziatu w
postepowaniu,
c) jezeli oferta zawiera razaco niska cene,

d) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupetnien, o
ktorych mowa w pkt X. 3,
e) zostata ztozona po terminie.

VI. TERMIN SKLADANIA OFERT:
do 10.04.2024 roku, godz. 24.00

VIl. KRYTERIA OCENY OFERTY
Kryterium 1: cena przedmiotu zamoéwienia — waga Kryterium 40%.

Cena powinna zawierac:
— Wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamowienia.

Oferent, ktory zaoferuje najnizsza cen¢ netto otrzyma 40 pkt. Pozostali oferenci otrzymaja
liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z dokltadnoscia do dwdch
miejsc po przecinku)

Najnizsza cena netto, ktora wptyneta w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe
Kryterium = -----mmmmmemmeeo e - -~ X 40 pkt
cena netto badanej oferty

Kryterium 2: spdjnos¢ i kompleksowe ujecie przedmiotu zamoéwienia — waga Kryterium
60%.

Komisja oceniajagca dokona oceny spojnosci 1 kompleksowego ujecia przedmiotu
zamoOwienia.

Punktacja bedzie przyznawana za nast¢pujace elementy:

Maksymalna

Lp. | Opis liczba punktow

Do$wiadczenie w zakresie realizacji podobnych projektow,
1. | w tym promujacych owoce jagodowe, inne owoce i ich przetwory, 7
produkty spozywcze, W obszarze ekologii i promocji zdrowia.

Doswiadczenie w zakresie realizacji projektow integrujacych branze,

2. . . : . 6
promujacych wspotprace i patriotyzm gospodarczy.
3 Doswiadczenie w pracy nad komunikacja projektow lub marek 5
" | czerpigcych z tradycji regionu i percepcji kraju pochodzenia
Do$wiadczenie organizacji wdrozen | kompetencje gwarantujgce
4 merytoryczny nadzor w obszarach: relacje z mediami, produkcja F

filmowa, zdjecia, design, projektowanie, organizacja spotkan
(konferencji, targéw, eventow), w szczegolnosci dla branzy owocowe;j




Doswiadczenie w realizacji produkcji filmowej, w szczegolnosci
promujgcych owoce, kompetencje producentéw, miejsca produkcji

Konsekwentne potraktowanie tematu, zgodnie ze specjalistyczng
wiedzg dotyczgcg marketingu, budowania marki, komunikacji.

Zapewnienie spdjnosci merytorycznej przy realizacji prac objetych
zamowieniem oraz spojnosci z dotychczasowa komunikacja owocow
jagodowych w mediach, w ramach realizacji kampanii ,,Czas na
polskie Superowoce” w latach 2019-2023

Zapewnienie spdjnosci wizualnej oraz zgodnosci z systemem
identyfikacji wizualnej projektow finansowanych w Funduszu
Promocji Owocoéw i Warzyw. SIW na stronie polowasukcesu.pl

Propozycje dodatkowych rozwigzan dotyczacych promocji i -
komunikacji poszczegdlnych dziatan sktadajgcych si¢ na zadanie
informacyjno-promocyjne ,,Czas na polskie Superowoce!”.

10.

Zapewnienie realizacji zgodnie z harmonogramem.

punktacja badanej oferty

Kryterium T s

najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr 2

VIII. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

x 60 pkt

1. Termin realizacji zamdOwienia: 0od dnia podpisania umowy do 31marca 2025 roku

2.

Fakturowanie i terminy ptatnosci: do uzgodnienia z Wykonawca.

IX. OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pan Witold Boguta, biuro@grupyogrodnicze.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda mogly mie¢ wplyw na tre§¢ skladanych w postepowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu
oferty, zadane droga mailowa najpdzniej w pigtym dniu roboczym liczac od dnia
upublicznienia zapytania ofertowego, tj. do 27.03.2024 roku wiacznie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do ztozenia wyjasnien lub uzupetnien oferty
W Wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisjg oceniajacg W wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawca negocjacji dotyczacych ztozonej
oferty oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktore miatyby wplyw na
wynik postgpowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postgpowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.


http://www.polowasukcesu.pl/

7. Zamawiajagcy wybierze oferte speiniajagcg wymagania Zamawiajgcego, ktéra na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigkszg ilos¢ punktow.
Wybor najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria
zostanie udokumentowany protokotem.

8. Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostala
wybrana, nie potwierdzi przyje¢cia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pigciu
dni, liczac od dnia przekazania informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie
umowy, dopuszcza si¢ mozliwosci wybrania do realizacji niniejszego zamowienia
Wykonawcy, ktérego oferta zostata oceniona, jako kolejna na liscie.

9. Oferta cenowa powinna by¢ sporzadzona wytacznie w PLN w jezyku polskim i musi
obejmowac catos¢ zamowienia. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skladania
ofert czgsciowych.

10. Oferta otrzymana przez Zamawiajacego po terminie okreSlonym w punkcie VI nie
zostanie uwzgledniona.

11. Wykonawca zwigzany jest oferta 30 dni. Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna
si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

12. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani droga elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

13. Informacja o wyniku postepowania zostanie roéwniez umieSzCzona na stronie
internetowej Krajowego Zwigzku Grup Producentow Owocow 1 Warzyw —
Spotdzielni Osob Prawnych.

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe znajduj¢ si¢ na stronie internetowej Krajowego Zwigzku
Grup  Producentow Owocow i Warzyw —  Spoéldzielnia Osob  Prawnych:
www.grupyogrodnicze.pl.



http://www.grupyogrodnicze.pl/

