Warszawa, 08.03.2022r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 2/03/2022

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:

Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw — Spotdzielnia Osob Prawnych
ul. Swietokrzyska 20, lok. 321

00-002 Warszawa

tel. 505 717 582

mail: biuro@grupyogrodnicze.pl

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy dostaw lub ustug.

I1l. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ):

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja zadania ,,CORE TEAM - promocja
konsumpcji owocow i warzyw i forum wspolpracy sektora, Il edycja”. Przedmiotem
zadania jest organizacja prac forum wspotpracy sektora — CORE TEAM (lideréw i
ekspertow), budowa wizerunku sektora wsrdd jego interesariuszy, realizacja badan 1 promocja
danych promujacych konsumpcje, organizacja spotkan sektora z mediami dla kampanii i
organizacji wspottworzacych projekty finansowane z Funduszu Promocji Owocow i Warzyw,
edukacja zywieniowa promujaca ,,talerz zdrowego zywienia”* (gwiazdka oznacza owoce w
kazdym positku) dla wszystkich kampanii, liderow opinii i konsumentoéw, produkcja
materiatow dla wszystkich kampanii finasowanych z Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
oraz koordynacja podmiotéw Sektora (organizacji, kampanii) przy wspdlnej promocji w
ramach Narodowego Dnia Sportu.

Realizacja przedmiotu zamowienia obejmuje nastepujace dziatania:

1. Organizacja prac forum wspélpracy sektora - CORE TEAM

Podczas I edycji zadania ,,CORE TEAM - promocja konsumpcji owocow 1 warzyw
i forum wspotpracy sektora” powstal realny zespot ludzi reprezentujacych 34 branzowe
organizacje i uznane podmioty gospodarcze. Zidentyfikowano wyzwania dla produkcji
| przetworstwa. Zespot jest swiadomy i przekonany do wspotpracy wokot wspdlnie
okreslonych inicjatywy strategicznych (8 projektow). Kluczem do sukcesu jest utrzymanie
tempa prac w zespotach projektowych i promocja ,,pracy zespotowej”. Praca zespotowa
to lepsze okreslenie niz wspolpraca. Chodzi np. 0 podzial wickszych zadan na mniejsze.
Oczekiwany efekt: wsparcie prac lideroéw Zespolow tworzonych w ramach Core Teamu
dla realizacji kluczowych dla branzy inicjatyw.

2. Budowa wizerunku wspolpracy sektora wsrod interesariuszy
Celem jest wzrost $wiadomos$ci roli warzyw 1 owocOw w Zywieniu oraz promocja idei
talerza* (gwiazdka oznacza state miejsce owocoOw, w kazdym positku). Chcemy pokazac
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skale wspolpracy, wspdlng identyfikacje, talerz* 1 argumentacje na rzecz bardziej
autonomicznej prezentacji owocow. Pokazania ich obok talerza z komunikacja: codziennie
jedno jabtko, codziennie filizanka owocéw jagodowych i codziennie filizanka soku.
Oczekiwany efekt: przygotowanie i organizacja spotkan — fizycznych i online — ktérych
celem jest prezentacja wspolnej wizji promocji spozycia krajowych owocow, warzyw, ich
przetworéw. Realizacja projektu angazujacego w promocje¢ talerza zdrowego zywienia®
miodych kucharzy i studentéow dietetyki. Incjatywa utworzenia mig¢dzyresortowego
zespohu roboczego ds. promocji zalecen zywieniowych.

. Realizacja badan i promocja danych promujacych konsumpcje

Badania konsumpcji realizowane sg od 2 lat. Wzbogacaja promocje kilkunastu gatunkéw.
Efektywnos¢ wykorzystania wynikoOw potencjalnie ro$nie poniewaz rosnie ilos¢ danych.
Musimy nauczy¢ si¢ prezentowa¢ wyniki ,,miesigc do miesigca”, ,.kwartat do kwartatu”,
,»rok do roku”. Identyfikowaé wszelkie wzrosty deklaracji 1 je komunikowac¢. Zaréwno do
branzy, jak i w mediach konsumenckich. Oczekiwany efekt: realizacja 12 fal monitoringu,
opracowanie danych na potrzeby mediow, social mediow (dla wszystkich kampanii).

. Organizacja spotkan z mediami dla kampanii i organizacji wspoéltworzacych
projekty finansowane z FPOIW

Tego typu spotkania organizujemy od 2 lat. Coraz szersza jest prezentowana na nich
oferta (ro$nie ilo$¢ tematow, zapraszanych ekspertow). Coraz wigcej spotkan ma swojego
,bohatera” w postaci gatunku 1 ludzi, ktoérzy zaangazowali si¢ w jego promocje.
Prezentacje badan oraz zalecen zywieniowych daja mozliwos¢ komunikacji wielu
gatunkom, grupom gatunkow, organizacjom oraz kampaniom finansowanym z FPOIW.

Oczekiwany efekt: organizacja spotkan z mediami dla wszystkich kampanii
(wspottworzonych nierzadko przez kilka organizacji branzowych), pokazujacych sektor,
dostarczajacych pretekstow medialnych, informacji o realizowanych projektach i kampa-
niach; dajgcych dostep do ekspertow, dietetykow, prezentacji sezonow wielu gatunkow.

. Edukacja zywieniowa promujaca talerz* dla wszystkich kampanii, liderow opinii
i konsumentéw

W ramach I edycji zadania ,,CORE TEAM” opracowano materiaty promocje zalecenia
,ha dobre myslenie”, nadci$nienie, ptodnos¢, dla kobiet karmiacych piersia, dotyczace
otytosci, cukrzycy oraz profilaktyki nowotworowej. Rekomendacje Zzywieniowe oparte
0 talerz zdrowego zywienia* opracowywane byty dla wszystkich organizacji i kampanii
finansowanych z Funduszu. Caly czas sa gtownym narz¢dziem promocji 50%-0owego
udzialu warzyw i owocow w diecie (tworzymy je czesciej niz NIZP PZH-PIB). Zadaniem
jest przygotowywaé ich jeszcze wigcej i dystrybuowaé szerzej. Nie tylko na
comiesiecznych spotkaniach czy w mediach poszczegdlnych kampanii. Nalezy
zaangazowac¢ W ich promo-cj¢ media branzowe i influencerow.

Oczekiwany efekt: wzrost $wiadomosci roli owocow i warzyw wsrdd lideréw opinii,
popularyzacja zalecen w formie talerza* Zywieniowego.

. Produkcja materialow dla wszystkich kampanii i organizacji
W ramach I edycji ,,CORE TEAM” wspdlnie promowaliSmy atrakcyjno$¢ warzyw
I owocOw oraz talerz* zywieniowy (szerszy opis znajduje si¢ na stronie polowasukcesu.pl)
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wsrdd konsumentow i interesariuszy. Powstato kilkanascie wspolnych materialow, w tym
fizycznych talerzy, ktore funkcjonuja jako materiat promujacy wspotprace catego sektora.
Przedmiotem zadania jest produkcja materiatow dla wszystkich kampanii finansowanych
ze $rodkoéw Funduszu Promocji Owocow i1 Warzyw oraz dla organizacji branzowych, ktore
wyrazg zapotrzebowanie na wybrane materiaty. Materialy maja pomdc promowac ,,potowe
sukcesu”, czyli §wiadomo$¢ wsrod konsumentow i interesariuszy faktu, ze warzywa
I owoce powinny stanowi¢ potowe tego co jemy, oraz talerza* (gwiazdka oznacza state
miejsce owocoOw w kazdym positku). Zalezy nam na zapewnieniu spdjnosci wizualnej
zgodnej z systemem identyfikacji wizualnej oraz efektywnosci kosztowe;.

Oczekiwany efekt: obnizenie kosztow, wigksza efektywno$¢ wykorzystania, integracja
producentéw na bazie wspdlnie realizowanej promoc;ji talerza*.

7. Koordynacja podmiotow sektora (organizacji, kampanii) przy wspélnej promocji
w ramach Narodowego Dnia Sportu.
Jako sektor chcemy by¢ partnerem Narodowego Dnia Sportu. Oczekujemy przygotowania
efektywnej koncpecji udziatu, promocji i prezentacji sektora podczas finatu 17 wrzesnia.

Oczekiwany efekt: pierwsza wspélna prezentacja atrakcyjnosci oferty sektora.

GRUPY DOCELOWE

Gtowna grupa docelowa: konsumenci, tzw. wczesna wigkszo$¢, ktora wczesnie przyswaja
trendy i zalecenia zywieniowe. Ma tez $rednie dochody, wyksztalcenie, jest konserwatywna.
Oraz pdzna wigkszos$¢: sceptycy akceptujacy rozwigzania po wyprobowaniu przez innych.
Liderzy opinii: dziennikarze, dietetycy, doradcy zywieniowi, mtodzi kucharze.

Grupa lideréw sektora: cztonkowie organizacji branzowych, grup producenckich, eksperci
i doradcy $rodowiska producentow owocoOw i warzyw; przedstawiciele $wiata nauki.

W szczegolnosci oferta powinna obejmowac nastepujace elementy:

1. Organizacja prac forum wspolpracy sektora - CORE TEAM.

Organizacja 4 kwartalnych spotkan Core Teamu, w tym co najmniej 2 otwartych lub
konczacych sie konferencjg prasows. Organizacja regularnych spotkan on-line dla liderow
projektow, minimum raz w miesigcu. Biuro prasowe wspierajace dystrybucje
komunikatéw Zespotow projektowych (opinii, stanowisk na dany temat lub w sprawie;
zaproszen na konkretne wydarzenia). Organizacja wystapien ekspertow Core Teamu
w konferencjach branzowych (np. w formie prezentacji, organizacji debat). Wzmocnienie
kompetencji liderow projektow zwigzanych z planowaniem informacji prasowych,
tworzeniem press release. Na potrzeby organizacji prac forum nalezy zaplanowaé angaz
ekspertow, produkcje relacji fotograficznych i materiatow filmowych.

2. Budowa wizerunku wspolpracy sektora wsrod interesariuszy

Przygotowanie i organizacja spotkan z liderami opinii m.in. w GIS, NCEZ, resortach
wplywajacych na postrzeganie roli owocéw 1 warzyw, sieciach handlowych (spotkan
fizycznych i online, zalezenie od potrzeb). Promocja roli owocoéw i warzyw w diecie
wérod mtodego pokolenia kucharzy i studentéw dietetyki, np. studentow Wydziatow
Nauk o Zywnosci i Zywieniu.



3. Realizacja badan i promocja danych promujacych konsumpcje.
Monitoring popularno$ci  kluczowych gatunkéw (realizacja 12 miesigcznych
fal monitoringu), promocja ich sezonowosci i wskaznikéw, m.in. Wczoraj na talerzu.
Opracowanie danych dla wszystkich kampanii, w tym grafiki (media, social media).
Aktualizacja linkow do komunikatow prasowych i wynikow badan.

4. Organizacja spotkan z mediami dla kampanii i organizacji wspoéltworzacych
projekty finansowane z FPOIW
Comiesieczna identyfikacja pretekstow i realizacja sondazy (min. 1 pytanie o opini¢ na
aktualnie istotny temat). Organizacja prezentacji wynikéw 1 dyskusji nt. biezacej oferty
sektora; prezentacji badanych gatunkow.

5. Edukacja zywieniowa promujaca talerz* dla wszystkich kampanii, liderow opinii
i konsumentéw
Identyfikacja atrakcyjnych dla mediow tematow edukacji I opracowanie co najmniej
17 pelnych rekomendacji zywieniowych, w tym sesji zdje¢ oraz materiatow graficznych.
Przyktady: rekomendacje sezonowe, dla profilaktyki i leczenia choroéb cywilizacyjnych,
dla réznych grup wiekowych, na rézne okazje w kalendarzu (np. $wieta). Zaangazowanie
W promocj¢ autorow ksigzek o danej tematyce (dietetykow, kucharzy, celebrytow).
Dystrybucja wybranych rekomendacji za posrednictwem PAP (Srednio raz w miesigcu).
Opracowanie komunikacji promujgcych rolg¢ warzyw i owocow dla wszystkich kampanii
I organizacji branzowych.

6. Produkcja materialow dla wszystkich kampanii i organizacji

— Produkcja ulotek dla opracowywanych rekomendacji zywieniowych. Minimum
po 300 sztuk dla minimum 17 drukow (liczba materialow okreslona w p. 5)

— Materialy pozwalajace promowa¢é talerz* i ,,Polowe sukcesu” wsrod
konsumentéw. Torba ptdcienna minimum 1000 sztuk, notes 1500 sztuk, naklejka
A4 (rézne wzory) 600 sztuk, flagi 80 x 400cm (flaga, maszt, mocowanie) 15
sztuk.

7. Koordynacja podmiotéow sektora (organizacji, kampanii) przy wspolnej promocji
w ramach Narodowego Dnia Sportu.
Zapewnienie udzialu w roli partnera, pokrycie kosztow udzialu w projekcie zgodnie
Z zasadami organizacji tego wydarzenia, opracowanie materiatdéw graficznych i1 promocja
projektu w branzy.

8. Nadzér nad realizacja projektu i jego komunikacja.

Cena calkowita netto oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 951 176,00 zlotych (dziewieéset
piecdziesiat jeden tysiecy sto siedemdziesiat szes¢ zlotych 00/100).

UWAGA: zadanie bedzie realizowane jesli zostanie ono przyjete do planu finansowego
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw na 2022 rok, a Krajowy Zwiazek Grup
Producentéw _Owocow i Warzyw — Spéldzielnia Oséb Prawnych otrzyma wsparcie
z Funduszu Promocji Owocow i warzyw na sfinansowanie dzialan zadania.




IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.

Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotow z Polski, czynnie prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza tj. osob fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych
zdolno$¢ prawng badz oséb prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG).
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowe;.

. Warunek udzialu w postepowaniu dotyczacy zdolnosci zawodowej zostanie spetniony,

jesli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
oferty, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie
wykonat (zrealizowal, zakonczyt) co najmniej 2 ushugi o wartosci co najmniej 300 000,00
PLN (stownie ztotych: trzysta tysiecy zlotych) kazda polegajace na realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnych lub dziatan o podobnym charakterze. Jezeli wartos¢ ustugi
jest wyrazona w walucie innej niz PLN, w celu oceny spelnienia warunku udzialu w
postepowaniu Zamawiajacy dokona przeliczenia wskazanej kwoty na PLN wedtug
sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego obowigzujacego, w dniu zamieszczenia
Zapytania na stronie internetowej Zamawiajacego, a jezeli w tym dniu nie publikowano
kursu tej waluty — wedlug ostatniego $redniego kursu Narodowego Banku Polskiego
przed dniem zamieszczenia Zapytania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

. W celu potwierdzenia spelniania warunku dotyczacego zdolnosci zawodowe;j

Wykonawca jest zobowigzany zlozy¢ wraz z ofertag oswiadczenie zgodne z zalacznikiem
nrl.

. Wykonawca ztozy informacje 1 dowody potwierdzajace jego doswiadczenie niezbedne do

oceny ztozonej oferty.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1.
2.

Brak mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

Oferte nalezy sklada¢ obligatoryjnie w formie elektronicznej w postaci koncepcji
realizacji przedmiotu zamowienia zgodnej z wymogami zapytania ofertowego oraz
specyfikacji kosztow wraz z ceng catkowita netto, email: biuro@grupyogrodnicze.pl.
Oferta musi zawiera¢ ponadto: pelng nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres
email Wykonawcy.

O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac si¢ Wykonawcy, ktorzy nie znajdujg si¢ w stanie

upadlosci lub likwidacji w chwili ztozenia oferty i1 o$wiadcza to w Os$wiadczeniu
Wykonawcy (zatacznik nr 1).
Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca begdacy osoba fizyczng

ztozy o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym
W § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego
Z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r., poz.
2244)” (zatgcznik nr 2)

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

Oferta musi by¢ parafowana na kazdej stronie i podpisana przez osoby upowaznione
do podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym
pelnomocnictwem.  Nieprawidlowe podpisanie oferty  skutkuje  odrzuceniem
I pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

Oferty nalezy sktada¢ z ceng catkowita netto podang w PLN.
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9. Platno$¢ za ustuge okreslong w punkcie III, nastagpi w terminie i w sposdb uzgodniony
miedzy Zamawiajacym a Wykonawca.
10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
11. Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu
Ofertowym, Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawcy rowniez:
a) w przypadku stwierdzenia, ze jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
b) jezeli zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkoéw udziatu
W postepowaniu,
C) jezeli oferta zawiera razaco niska cene,
d) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupetien,
0 ktorych mowa w pkt X.3,
e) zostata ztozona po terminie.

VI. TERMIN SKELADANIA OFERT:
do 28.03.2022 roku, godz. 12.00

VIl. KRYTERIA OCENY OFERTY

Kryterium 1: cena netto przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 20%.

Cena powinna zawierac:
— Warto$¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamdwienia.

Oferent, ktory zaoferuje najnizsza cen¢ netto otrzyma 20 pkt. Pozostali oferenci otrzymaja
liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadnoscia do dwdch
miejsc po przecinku)

najnizsza cena netto, ktéra wptyneta w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe
Kryterium 1 = oommmmm oo oo x 20 pkt
cena netto badanej oferty

Kryterium 2: do$wiadczenie oferenta w zakresie opracowania strategii, realizacji badan,
promocji oraz wsparcia liderow sektora — waga kryterium 40%.

Komisja oceniajagca dokona oceny doswiadczenia oferentow w zakresie realizacji projektow
opracowania strategii, promujacych wspotprace oraz wsparcia liderow sektora.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

Lp. | Opis Max. liczba
punktow

1. | Doswiadczenie w realizacji projektow promujacych produkty rolno-
spozywcze, w tym owoce i warzywa oraz ich przetwory, wspotprace 7
branzowa, patriotyzm gospodarczy, etnocentryzm zakupowy.

2. | Doswiadczenie w koordynacji prac nad stworzeniem strategii dla kategorii
lub marek, ktére musialy lepiej skomunikowa¢ swoje wyrdzniki, uzytecznosé
oraz do$wiadczenie w pracy dla branz lub marek czerpiacych z tradycji
regionu lub percepcji kraju pochodzenia.




3. | Doswiadczenie w organizacji konferencji, spotkan z mediami.
Doswiadczenie w obstudze wydarzen, w szczeg6lnosci branzowych,

. , . , 7
promujacych oferte produktéw rolno-spozywczych, w tym owocow,
warzyw, przetwordw oraz integracj¢ i zaangazowanie samych producentow.
4. | Do$wiadczenie w branzy badan rynku i opinii, wiedza o zachowaniach
konsumenckich Polakow. Doswiadczenie w realizacji badan jakosciowych, 6

ilosciowych, online, w tym w pracy dla sektora spozywczego, w tym warzyw
i owocow, zywnosci ekologiczne;j.

5. | Realizacja badan zgodnie z Kodeksem postgpowania w dziedzinie badan
rynkowych i spotecznych, PKJPA, ESOMAR, normg ISO 20252 Iub 5
certyfikatow pokrewnych.

6. | Doswiadczenie w promocji wynikow badan. 5
7. | Doswiadczenia w koordynacji produkcji materialdow promocyjnych,
w szczegolnosci dla branzy rolno-spozywczej, w tym owocowo-warzywnej / 3
FMCG.

punktacja badanej oferty
-------------------------------------------------------- X 40 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr 2

Kryterium 2

Kryterium 3: koncepcja realizacji prac, innowacyjno$¢ proponowanych rozwigzan
kreatywnych i uniezaleznienie od sytuacji epidemiologicznej — waga kryterium 40%

Komisja oceniajgca dokona oceny oferty w zakresie ogolnej koncepcji realizacji zadania oraz
innowacyjnos$ci proponowanych rozwigzan.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

Lp. | Opis Max. liczba
punktow

1. | Koncepcja organizacji prac w ramach CORE TEAM, w tym wsparcia

liderow zespoldéw projektowych 15

2. | Koncepcja promocji prowadzonych dziatan, informowania konsumentow,
lideréw opinii oraz mediow na temat realizowanych dziatan, zgodnie 10
z celami zadania

3. | Propozycje dodatkowych, oryginalnych rozwiazan dotyczacych promocji

i komunikacji w realizacji dziatan sktadajacych si¢ na cate zadanie. 8
4. | Zapewnienie realizacji zgodnie z harmonogramem. 7
punktacja badanej oferty
Kryterium 3 = e X 40 pkt

najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr 3

VIIl. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Termin realizacji zamowienia: od podpisania umowy do 31 marca 2023 roku
2. Fakturowanie i terminy ptatnosci: do uzgodnienia z Wykonawca.




IX. OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pan Witold Boguta, biuro@grupyogrodnicze.pl
Pani Marzena Stokowska, marzena.prychocka@grupyogrodnicze.pl, tel. 505 717 582

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1.

10.

11.

12.

13.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda mogly mie¢ wplyw na tres¢ skltadanych w postepowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu
oferty, zadane drogg mailowa najpdzniej w pigtym dniu roboczym liczac od dnia
upublicznienia zapytania ofertowego, tj. do 11.03.2022 roku wigcznie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do zlozenia wyjasnien lub uzupeinien oferty
W Wwyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajgcy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisjg oceniajgcg W Wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawca negocjacji dotyczacych zilozonej
oferty oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktore mialyby wplyw na
wynik postepowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.
Zamawiajacy wybierze oferte¢ spelniajagca wymagania Zamawiajacego, ktora na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigkszg ilo$¢ punktow.
Wybor najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria
zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana, nie potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pigciu
dni, liczac od dnia przekazania informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie
umowy, dopuszcza si¢ mozliwosci wybrania do realizacji niniejszego zaméwienia
Wykonawcy, ktorego oferta zostata oceniona, jako kolejna na liscie.

Oferta cenowa powinna by¢ sporzadzona wytgcznie w PLN w jezyku polskim i musi
obejmowaé cato$¢ zamoOwienia. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania
ofert czesciowych.

Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po terminie okreslonym w punkcie VI nie
zostanie uwzgledniona.

Wykonawca zwigzany jest oferta 30 dni. Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna
si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postgpowania zostanie rdéwniez umieszczona na stronie
internetowej Krajowego Zwigzku Grup Producentow Owocow 1 Warzyw —
Spotdzielni Osob Prawnych.

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe znajduj¢ si¢ na stronie internetowej Krajowego Zwigzku

Grup

Producentow  Owocow 1  Warzyw —  Spotdzielnia Oséb  Prawnych:

www.grupyogrodnicze.pl.
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